
DE IDEALE
VUILNISBAK

EINDRAPPORT DUURZAME 
KLEURENSTRATEGIE



NEMEN VAN BESLISSINGEN – WERKING MENSELIJK BREIN

Emotie & intuïtie Emotie & intuïtie

Onbewust
Snel

Associatief
Automatische piloot

VOORBEELDEN VAN SYSTEEM 1 
Welke pastasaus kopen

Welke lipstickkleur kiezen
2 + 2 oplossen

Een auto besturen op een lege weg
Een chocoladereep kiezen in een winkel

VOORBEELDEN VAN SYSTEEM 2 
Een universiteit kiezen

Welk huis kopen
17 x 24 oplossen

Twee wasmachines vergelijken
Belastingbrief invullen

Vraagt moeite
Traag

Logisch
Lui

BELANG VAN KLEUR

SYSTEEM 1 SYSTEEM 2

95% 5%



WETENSCHAPPELIJKE KENNIS OVER
REACTIE VAN ONS BREIN OP KLEUR

MENSELIJK
INSTINCT EN KLEUR

van alle
aankoopbeslissingen 

is kleur de
dominante factor

geeft de mens
duidelijke begeleiding

en speelt in op
ons intuïtief gedrag

van alle snelle
oordelen over producten 

zijn alleen op kleur 
gebaseerd

85% Kleur

62-90%

in

Visuele aanwijzingen 
door kleur:

 • trekken de aandacht
 • beïnvloeden het gedrag
 • faciliteren oriëntatie, 

navigatie en bevestiging



HOOFDKLEUR
van de ideale vuilnisbak

is in HARMONIE met 
vastgelegde

stadskleuren.

PICTOGRAMMEN
per afvalfractie.

Per AFVALFRACTIE
kleuren bepalen

die een
JUISTE ASSOCIATIE

met de inhoud
hebben.

Voor elke kleur
de MEEST gebruikte 

KLEURCODES opgeven.

1

3

2

4

WETENSCHAPPELIJKE KENNIS OVER
REACTIE VAN ONS BREIN OP KLEUR

OMKADERING 
& DOELSTELLINGEN



Automatisch HET JUISTE GEDRAG stimuleren

OMKADERING 
& DOELSTELLINGEN

RATIO
• Structurele begeleiding 
naar de juiste vuilnisbak.

• Duidelijk in gebruik.
• Informeren over soort afval.

• Minder fouten bij het 
sorteren.

OPPORTUNITEITEN KLEUR
• Taalonafhankelijk & intuïtief. 

• Activeert de aandacht.
• Vereenvoudigt indicatie

en coördinatie.
• Automatiseert.

Emo
• Geautomatiseerd 

intuïtief gedrag door 
activeren van zintuigen.

• Geen tijdverlies.
Eenvoudig in gebruik.



DOEL KLEUR

DUURZAAM KLEURPALLET

• Proper trekt proper aan. 
• Begrip van wat hoort waar. 
• Intuïtief & voelt goed aan.

Richtingwijzer voor iedereen
die kleurkeuzes maakt in 

verband met afval.

	 • Gecoördineerd
	 • Intuïtief
	 • Positief
	 • Toekomstgericht
	 • Stimulerend
	 • Sociaal overkoepelend
	 • Actiepatronen
	 • Automatiseren

 Afgestemd op:
 • Ontwerp/design/vorm
 • Omgeving
 • Doelgroep
 • Informatie
 • Leesbaarheid
 • ...



Burger:
• Intuïtief/rationeel gebruik
• Herkenbaarheid 
• Snel en gemakkelijk een vuilnisbak vinden
• Voor alle doelgroepen
   & omgevingen: social proof

Overheid en andere stakeholders:
• Duidelijke richtlijnen omtrent kleurgebruik afval
• �Verbetering van coherente uitstraling 

vuilnisbakken
• Efficiëntie-verhogend door beter gebruik
• Kostenbesparend: minder zwerfvuil
• ��In projecten/beslissingen: 

minder discussie over kleur
• Tijdbesparend en consistentie-verhogend

MEERWAARDE

Automatisch
HET JUISTE GEDRAG

stimuleren



DRIJFVEREN Automatisch
HET JUISTE GEDRAG

stimuleren

AANLEREN
SORTEREN

VISUELE
ESTHETIEK

educatiefase
doelgroepen/leeftijd

kleurvolume
contrasten

zichtbaarheid van de kleur
juiste intuïtieve associatie

eenvoud
snel terugvinden

herkenning
bevestiging van juist sorteren

ergonomie
ophalers

omgeving
materiaal

harmonie met straatmeubilair
gebruikers
ontwerpers



OMGEVING
GEBRUIK EN ZICHTBAARHEID

Plaatsen waar mensen gedurende enige 
tijd ter plaatse vertoeven

• uitgaanscentra
 • openbare gebouwen
• eet- en drankkramen
• toeristische trekpleisters
• schoolpoorten
• sportvelden
• stopplaatsen van het vervoer

Repetitief

CONCENTRATIEPLAATSEN



(voor voetgangers en fi etsers)
Plaatsen waar veel mensen tegelijk
door bewegen

• dorps- en stadscentra
• winkelstraten en winkelcentra
• markten
• parken
• stations

in beweging,
druk

DOORGANGSPLAATSEN



•  waar een fi etsroute samenvalt met een 
start-, rust- of eindpunt

• picknickplaats
• rustpunt bij een attractie

tijdelijke ruimte

STRATEGISCHE PUNTEN



ZICHTBAARHEID EN BEGRIP

Vuilnisbak “herkennen”
vanop afstand

Vuilnisbak “begrijpen”
dichtbij



PICTOGRAMMEN



PICTOGRAMMEN- AANDACHTSPUNTEN 
AANDACHTSPUNTEN

• Eenvoudig
• Voor iedereen begrijpbaar
• Leuk en fris
• Met een ‘feel good’ gevoel
• Breed toepasbaar – multi-inzetbaar
• Picto’s per fractie, geen verwarring mogelijk
• Speels en gestileerd



PICTOGRAMMEN
ZWART/WIT



PICTOGRAMMEN INWERPOPENING
FRACTIEKLEUREN 



PICTOGRAMMEN
IN FUNCTIE VAN RECYCLEREN



PICTO’S ROND IN VUILNISBAK



PICTOGRAM-UITGEDOOFDE SIGARET



BASISKLEUR
IDEALE VUILNISBAK
GRIJS ALS UNIVERSEEL TOEPASBAAR. WAAROM?

• Neutraliteit
• Multi-toepasbaar
• Combineerbaar / contrasterend met andere afvalfracties
• Combineerbaar met eigen kleur van lokale besturen
• Doet alle keuren ‘oppoppen’, past bij alle fracties van gescheiden inzameling
• Niet trendgevoelig
• Nationaal, internationaal geaccepteerd

= neutrale contrastkleur
= duurzame toekomstgerichte keuze



BASISKLEUR
IDEALE VUILNISBAK
GRIJS ALS UNIVERSEEL TOEPASBAAR

KOELER GRIJZE KLEUR ALS BASIS

• meer neutraal, minder kleurbekennend
• moderner
• minder emotioneel & meer rationeel
• strakker
• midden en donkere toon (als contrast met sorteerkeuze)
• makkelijkere associatie met netheid en verfrissing
• duurzaam in netheid
• keuze binen RAL-kleuren (toepasbaarheid)



FRACTIEKLEUREN

5



PICTOGRAMMEN EN 
KLEUREN TOEGEPAST



OVERZICHT VERSCHILLENDE
FRACTIES



OVERZICHT VERSCHILLENDE
FRACTIES



OVERZICHT VERSCHILLENDE
FRACTIES



SELECTIEVE INZAMELING



KLEURDASHBOARD: ALGEMEEN
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KLEURSTUDIE




